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Metodología

 En el periodo ago.-nov. 2017 se llevó a cabo una encuesta dirigida 

a 1.613 productores de cerveza artesanal de todo el país (aprox. 

70% del total de los productores) sobre la producción de cerveza y 

el uso de levaduras;

 Los resultados están basados en 385 respuestas válidas (24% del 

total de encuestas enviadas);

 La encuesta abarcó desde homebrewers hasta micro-

cervecerías artesanales.

Fuente: http://www.ipatec.conicet.gob.ar/objetivos-institucionales/ 



Muestra y representatividad

• 24% de respuestas válidas.

• Se estima que existían a la 
fecha de la encuesta alrededor 
de 500 microcervecerías 
artesanales. La encuesta 
alcanzó aprox. 90% de las 
mismas.

Sin responder; 
1067; 66%

Completas; 385; 
24%

Incompletas; 
161; 10%

Tamaño de la muestra

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Tipo de emprendimiento

Comercial: 
microcervecería 

artesanal; 201; 52%

Comercial: venta 
informal; 76; 20%

Producción propia: no 
vendo pero me 

interesa hacerlo en el 
futuro; 88; 23%

Producción propia: no 
vendo pero y no me 
interesa hacerlo; 20; 

5%
• Las microcervecerías 

artesanales que participaron de 
la encuesta representan 40% 
del total de las 
microcervecerías existentes al 
momento de la encuesta. 

• Tendencia de crecimiento del 
segmento comercial (el 
segmento de producción propia 
con interés de sumarse al 
segmento comercial en el 
futuro).

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Distribución geográfica de 
los encuestados
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• Un tercio de los encuestados se 
concentran en la Provincia Buenos Aires 
y Capital Federal. 

• La segunda provincia más representada 
es Río Negro, con 18% de los 
encuestados.

• 14% de los productores que 
respondieron la encuesta provienen de 
Córdoba y 8% de Neuquén. 

• La región Patagonia está representada 
por 143 productores o 37% de los 
encuestados.

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Distribución según lugar de radicación y tipo 
de emprendimiento
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Número de encuestados 

• La distribución de los encuestados según el tipo de emprendimiento es relativamente pareja entre 
las provincias, siendo las microcervecerías artesanales el segmento de mayor representación.

• Se estima que la región Patagonia tiene una alta representatividad de microcervecerías artesanales 
(35%), con 76 encuestados de un total estimado de 220 microcervecerías artesanales.

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Forma jurídica de los encuestados

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Distribución según antigüedad del 
emprendimiento

<1 año
27%

1-3 años
37%

3-5 años
18%

5-10 años
12%

Más de 
10 

años
6%

• El mercado argentino de la 
cerveza artesanal es un 
mercado joven. 

• 64% de los encuestados 
representan emprendimientos 
con una antigüedad menor a 3 
años, mientras 82% tienen una 
antigüedad menor a 5 años.

• Solo 12% tiene una antigüedad 
entre 5 y 10 años, y 6% tiene 
más de 10 años de actividad. 

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Antigüedad de los emprendimientos con 
fines comerciales 

<1 año
21%

1-3 años
36%

3-5 años
20%

5-10 años
14%

Más de 
10 

años
9% <1 año

28%

1-3 años
44%

3-5 años
14%

5-10 años
11%

Más de 10 años
3%

Distribución de las microcervecerías artesanales 
según antigüedad del emprendimiento 

Distribución de los emprendimientos comerciales 
de venta informal según antigüedad 

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Distribución según número de empleados

No tengo personal 
contratado; 249; 

65%

< 5 personas; 111; 
29%

5-10 personas; 
17; 4%

11-20 
persona
s; 5; 1%

> 20 personas; 1; 
0%

Sin responder; 3; 
1%

¿Cuantas personas emplea actualmente para la producción?

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.
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Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.
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Distribución de las ventas
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Locales de terceros En locales propios

¿Qué proporción de sus ventas se realizan en la 
misma provincia vs. Otras?

¿Qué proporción de sus ventas se realizan en 
locales propios vs. Otros?

• 217 productores de 385 encuestados venden 
más de 90% de su producción en la misma 
provincia.

• 91 productores venden menos de 10% de su 
producción en otras provincias.

• Aproximadamente 32% de los productores 
encuestados venden su producción en una 
proporción mayor a 90% a terceros.

• Menos de 15% de los encuestados venden su 
producción casi en totalidad en locales propios.

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Estilos producidos
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25; 
7%

42; 11%
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41; 11%
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(productores)

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Utilización de levaduras (1/3)

Seca
89%

Líquida
2% Ambas

8%

Sin 
responder

1%

Siempre
17%

A veces
30%

Nunca
52%

Sin 
responder

1%

¿Qué formato de levadura utiliza? ¿Re-utiliza su levadura?

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Utilización de levaduras (2/3)

¿Qué levadura utiliza mayormente? ¿Probó otras cepas de levadura?

S04
46%

Nottingham
15%

US-05
30%

Windsor
2%

W34/70
1%Otra (especifique)

5%

Sin 
responder

1%

No
30%

¿Si, 
cuáles?

70%

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



Utilización de levaduras (3/3)

¿Usaría levadura no-convencional para su 
producción, ej. una levadura salvaje?

Distribución del interés por las levaduras no-
convencionales según segmento de productores
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Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.



La levadura patagónica 
Saccharomyces eubayanus

¿Conoce a la levadura patagónica 
Saccharomyces eubayanus, madre de la 

levadura LAGER?
¿Qué interés tiene por probarla?

Si
72%

No
27%

Sin 
responder

1%

Alto
64%

Medio
30%

Bajo
5%

Nulo
1%

Sin 
responder

0%

Fuente: IPATEC, “Encuesta sobre la producción de cerveza artesanal y el uso de levaduras para
una mayor diferenciación, calidad y productividad de las cervecerías artesanales”.
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